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Bem-vindo a LC!

Seu livro sera divulgado pela maior agéncia de comunicacao
especializada no mercado literario do Brasil.

Nesse media training, vocé vai receber todas as orientacoes
para aguele momento tao aguardado: ser entrevistado sobre
O seu livro e sua carreira de escritor.
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< CHECKLIST COMPLETO >

Assim gque o release e as pautas sobre o seu livro comecarem a chegar para os jornalistas,
alguns veiculos da imprensa vao analisar o material e poderao ter interesse em aprofundar
os temas relacionados a sua obra. E ai que surgem os convites para entrevista.

Nos vamos te comunicar e, assim que vocé confirmar a participacao, enviaremos um
checklist contendo todas as informacoes sobre a entrevista, como dia, horario de inicio,
duracao, o formato (se por telefone, ou google meet, por exemplo), 0 nome do programa,
do apresentador, o contato do produtor, o link de onde sera veiculada e qual a data de
veiculacao caso seja uma entrevista gravada.

O checklist sera enviado por e-mail € no grupo de assessoria no whatsapp, € tambéem para
o produtor ou jornalista responsavel pela entrevista — para que ambos tenham o contato
um do outro para qualquer troca necessaria. E, claro, nossa equipe estara acompanhando
e auxiliando no que for preciso. Na véspera ou no dia, sempre lembraremos vocé do
COMPromisso.
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< MODELO DE CHECKLIST >

Entrevista presencial gravada autora xxx | TV Alesp (SP)
Data: 07/04, segunda-feira

Horario: 10h - Importante chegar com pelo menos 15 minutos de antecedénciano local
Duracao: cerca de 40 minutos

Como: Gravada, presencialmente, na Alesp - Av. Pedro Alvares Cabral, 201 - Moema (em frente ao PQ.
Ibirapuera) - CEP: 04094-050

Veiculo: TV Alesp (SP)

Programa: Cultura e Saber

Apresentacao: Priscila Silvério

Producao: A produtora lara vai recepciona-la no local
Contato: xxx

Pauta: Livro xx

_inks do veiculo: https://www.al.sp.gov.br/alesp/tv/ e
nttps.//www.youtube.com/user/assembleiaspconteudo
Data de publicacao: a definir



https://www.al.sp.gov.br/alesp/tv/
https://www.youtube.com/user/assembleiaspconteudo
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< TIPOS DE ENTREVISTA >

As entrevistas podem ser ao vivo ou gravadas. Tambéem podem ser feitas remotamente,

por telefone ou videochamada, ou de forma presencial, em estudio das emissoras de TV,
radio e podcast.

Hoje, muitas radios utilizam audio e video nas gravacoes, ja que os veiculos se tornaram

multiplataforma. Ou seja, além da frequéncia no dial, as radios também disponibilizam seus
programas em canal no YouTube e nas redes sociais.

Isso € bom também pra vocé, pois amplia ainda mais o alcance da sua entrevista.
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Sempre que gravar entrevista por video, cuide do cenario. Procure um ambiente clean, neutro,
para que o foco seja vocé e a mensagem que quer passar. Muitos elementos e desconexos, alem
de poluir visualmente, podem tirar a atencao do publico.

<CENARIO NAS GRAVAQ@ES)

(USE ROUPAS NEUTRAS >

Caso tenha cenario com fundo em chroma-key, evite listrados, mosaicos, bolinhas, estampas
extremamente chamativas ou cores muito vibrantes (como verde limao ou cores em neon)
para nao estranhar o olho.
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< DEIXE UM COPO DE AGUA POR PERTO > o

Pode parecer bobo, mas a agua vai te ajudar a hidratar a garganta entre uma fala ou outra;
e € essencial para as entrevistas mais demoradas, para dar aguele respiro que voceé precisa
para continuar a conversa com tranquilidade.

< DURACAO DAS ENTREVISTAS >

Elas podem variar de cinco minutos a meia hora, uma hora. Importante adaptar a sua fala
pensando nesse tempo. Nem sempre sera uma entrevista tao aprofundada, mas toda midia tem
sua audiéncia, seja local, regional ou nacional. Importante aproveitar cada oportunidade para voce

e seud livro.
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< LIVRO SEMPRE EM MAOS >
(@

Uma dica é sempre que for entrevista por video ou TV assistir antes o programa para se
familiarizar com a dinamica. E, claro, no dia da sua participacao tenha o livro em maos para

mostrar ao publico.

Isso também vale para as entrevistas presenciais. Leve sempre um livro para mostrar na
entrevista e também para presentear o produtor e apresentadores. E uma forma de agradecer

O espaco e promover seu livro.

(ATEN(;AO AOS HORARIOSD

Em caso de entrevistas ao vivo, existem trés horarios para estar atento:
1. horario que o autor precisa estar disponivel para teste;

2. horario que inicia o programa;

3. 0 horario marcado para comecar a entrevista.

Se for presencial, sempre importante considerar atrasos no transito, entao procure se antecipar.
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Uma informacao importante do checklist € a pauta, ou seja, o assunto que o jornalista ira tratar.
Pode ser o livro propriamente, ou algum assunto especifico como um tema factual que esteja
relacionado a sua area de atua¢ao ou carreira como escritor.

< TEMAS DA ENTREVISTA >

Lembre-se: toda a entrevista € uma oportunidade de promover seu livro (vocé, suas redes
sociais, site...). Mesmo que a pergunta nao seja sobre o livro, inclua ele na sua fala, faca
referéncias a ele.

No fechamento das entrevistas, na mensagem final, costuma ser uma boa oportunidade para
reforcar isso. “Quem quiser conhecer um pouco mais sobre o meu livro ou conversar comigo,
convido para me acompanhar nas redes sociais (@...) e também visitar o meu site www..”
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ROTEIRO >
C <

Salvo casos especificos, os produtores e veiculos nao costumam enviar um roteiro ou as
perguntas que serao feitas previamente. Por isso, € importante que vocé tome nota dos topicos e
assuntos mais importantes para nao deixar nada de fora. Faca um resumo, inclua palavras-chave.
Essa cola vai te ajudar muito a passar uma mensagem clara e potente no momento da entrevista. E
claro que num programa ao Vivo de televisao nao € possivel levar um papel, mas escrever estes
checkpoints ajudarao a memorizar os aspectos essenciais a serem abordados. E, nas entrevistas
online, vocé terad esse material de apoio.
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TENHA EM MENTE!
C ) .

A maioria dos jornalistas nao |€ o livro para a entrevista; eles ja tém uma pauta e precisam de

uma fonte (especialista) para comentar, ou irao se basear no conteudo enviado pela assessoria
(pauta e release).

Se o apresentador/reporter desviar a entrevista para outro assunto, retome vocé para a
discussao sobre o0 assunto que estava em pauta, linkado ao seu livro. E caso seja feita uma

pergunta sobre um tema que vocé nao domina, responda tranquilamente que precisara se
informar sobre o assunto.
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PIT DO ELEVADOR
C ) .

A estratégia do pit do elevador mostra a importancia de ter um discurso bem definido e
assertivo, seja numa entrevista ou em qualquer momento que possa falar sobre sua carreira
literaria.

Em 30 segundos, o que seu livro entrega? Quem € vocé e por que escreveu essa obra? Frases
curtas para questoes recorrentes como essas precisam estar na ponta da lingua.

Muito autores tém um curriculo extenso. Se vocé € um deles, precisa falar de maneira sucinta.
Listar as palavras-chave e mensagens principais, treinar respostas para perguntas comuns da
imprensa, evitar spoilers e manter o mistério da obra, se for um livro de ficcao. Com nao-ficcao
VOCce pode e deve revelar um pouco mais, aprender a usar uma linguagem clara e cativante,
treinar postura, tom de voz e naturalidade.

Uma dica bonus é usar analogias ou frases de impacto que ajudam a fixar o tema do seu livro.
Citar um fildsofo, um dado importante no caso de livros de nao ficcao, ou mesmo uma citagcao
do seu livro.
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Se vocé tiver livros disponiveis para enviar, sugerimos que envie, pois se jornalistas pedem o
livro € porgue algo na obra o interessou e mais tarde, apos avaliacao ou leitura, pode render
alguma divulgacao. Se a sua cota € bem restrita, podemos trabalhar com o envio do PDF.

<ENVIO DE LIVROS PARA JORNALISTAS >

< ENVIO DE LIVROS PARA BLOGS >

E cada vez maior o ndmero de blogs, canais no YouTube, perfis no Instagram e Tiktok, que
divulgam livros. E enviar a obra pode render a posterior divulgacao de resenha nas redes
sociais, site ou até quem sabe na Amazon a depender do blogueiro. Sempre que vier uma
solicitacao submeteremos, o que vocé pode ficar atento €: se nos canais do influenciador ha
presenca do publico que vocé acha que € do seu livro; se ha engajamento nas redes do
influenciador; se resenhas ou posts sao bem escritos?; Se a maioria das respostas for positiva,

nao tenha duvida: envie, sim, seu livro para ele. Pode ser uma grande oportunidade de vocé ter
mais uma “midia” espontanea para sua obra.
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< CRIE UM RELACIONAMENTO >

Outra dica legal € aproveitar quando termina a entrevista, seja ao vivo ou gravada, para se
aproximar do jornalista. Pergunte o que ele achou e mostre-se aberto para uma futura
participacao. Temos varios casos de autores que voltaram ao mesmo veiculo depois.

< ESCUTATORIA >

Depois que tiver acesso a gravacao, escute sua entrevista para avaliar sua
performance, perceber repeticoes na fala, vicios de linguagem, e identificar pontos de
melhoria para evoluir nas proximas.
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CLIPAGEM
C ) s

Ao final das campanhas, vocé ird receber uma newsletter com as insercoes na midia que foram
indexadas no Google. Indicamos que durante a divulgacao vocé ja crie um alerta no Google
Alerts com o seu nome e o titulo do seu livro. Assim, ficara sabendo simultaneamente de
algumas das insercoes ao longo dos trabalho e posteriormente.
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Muitos jornalistas guardam este material para divulgar depois. Entao, nao estranhe se alguns
meses apos o0 encerramento das campanhas ainda chegarem solicitacoes da imprensa para
voce. Caso cheguem pedidos diretos na LC, vamos sempre te repassar.

< POS-DIVULGACAO >

< CROSS NAS REDES SOCIAIS >

Se o seu livro esta na midia, por favor, nao pare por aqui. Comunique ao seu publico-alvo,
amigos e networking que o seu livro saiu no site X, no blog Y, no programa de radio, na TV.
Leve sua divulgacao para as redes sociais e para a sua base de e-mail. Por grupos de
WhatsApp. Aumente a sua divulgacao propagando o que conquistou.

Comece divulgando os pequenos, valorize cada midia. Marque o jornalista do veiculo nas suas
redes sociais. E, claro, marque a LC que vamos adorar repostar.
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